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Projet Alimentaire Territorial des Baronnies Provencales :
«Augmenter la part des produits locaux dans
I’alimentation de la population locale et transitoire»

TERRES d'dVENIR

Dynamique et perspectives de
développement des PAT en PACA
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I.1. Géographie et démographie v

roj

* Birégional
- AURA et PACA

* Bidépartemental
- 2/3 Dréme, 1/3 Hautes-Alpes

* Moyenne montagne
préalpines

* 1506 km?

* 39000 habitants
- 15 hab/km?

SR

D ité d lati 1999 (hab/km?
¢ 82 communes dont 50% de ensiis depopiiation an 1552 hablsn)
moins de 100 hab W 15-287
W 7- 15
M 5- 7
* Et 16 communes associées 0 3- 5
[] 0- 3
* 4 bassins de vie principaux : Un territoire aisément accessible par ses marches Ouest et Est
- Nyons - Vallée du Rhéne et vallée de la Durance
- Buis-les-Baronnies Mais un territoire central de moyenne montagne trés enclavé
- Serres - Handicap économique actuel mais des richesses naturelles,

- Laragne-Montéglin culturelles et paysagéres préservées
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I.2. Economie

14 000 actifs résidents

12 600 emplois dans le PNR
11,9% de chdmage

Emploi/secteur d’activités (2006) :
- Tertiaire 65,8%

- Industrie : 8,4 %

- Construction : 7,9%

- Agriculture : 17,9 % (contre 3,5 %

a I'’échelle nationale en 2008)

Tourisme

16 100 lits touristiques
26 hotels

37 campings

7033 résidences secondaires (30%

des logements du territoire)
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- Un tourisme doux et diffus pour une offre touristique riche

et variée en activités de pleine nature : randonnée, balade,
VTT, parapente, escalade, baignade, deltaplane, canyoning,
spéléologie, etc.
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I.3. Agriculture g

SAU = 87 500 ha, soit pres
de 50% du territoire

Dont 27 500 ha d’espaces
pastoraux

10 AOP
13I1GP
4 Labels rouges

4 000 ha en AB

4 points de vente collectifs

14 marchés hebdomadaires

Aire des principales Appellations
permane nts d’Origine Controlée et Indications
Géographiques Protégées

Projet de Parc des Baronnies Provengales - 2009

7 marchés hebdomadaires

estivaux - Une agriculture diversifiée et de qualité a A et R
. , =1 £0c Cotes du Rhene Village
h aute va I eura ] outee 0 ;;oc Cotes du Rhone Vlllggs‘(unsse(—le:s-vignn?,
1 drive fermier | Jv— |
eeee |GP/Vinde Pays Coteaux des Baronnies

- Des producteurs engagés dans la vente directe
194 producteurs en vente  dont la volonté est de se réapproprier une partie de 00 ek & ok S
directe la valeur ajoutée 7 AOC fromageres : Picodon et Banon

IGP Petit Epeautre de Haute Provence
D Projet d'|GP Pommes des Alpes de Haute Durance

N
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M Fruits

M Viande
Fromage

B Légumes

B PPAM
Vin

W Céréales
Miel

B Volaille

¥ Charcuterie

M Oecufs

M Poisson

M Spiruline

M Escargots

Les productions en vente directe : une grande diversité

- Une offre alimentaire compléte
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1.4. Atouts/Faiblesses it

Atouts Faiblesses

I. Contexte territorial des Baronnies Provencales %ﬁagc };

Image globale de qualité associée aux Enclavement économique et social
paysages et au milieu naturel préservé important

Nombreux produits labellisés : AOC, Déficit d’outils de transformation locale
labels rouges, IGP

Grande diversité de productions Manque de dynamique collective
Historique de travail sur le sujet de Des productions a haute valeur ajoutée

I'alimentation de proximité avec de
nombreux acteurs impliqués

Offre alimentaire locale en vente directe
diversifiée et de qualité (dont 12% en
biologique)

Porte d’entrée différente de I’'approvisionnement local de la restauration
collective du fait d’éléments contraignants propres au territoires (géographie,
démographie, structure et productions agricoles)
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II.1. Les enjeux et les objectifs v

_ » Lévolution des comportements d’achat des habitants et des visiteurs vers une
Deux enjeux | consommation responsable
» Une place croissante des produits locaux dans les circuits de
distribution « classiques »

Objectif » Augmenter la part des produits locaux dans I'assiette des habitants et des visiteurs
stratégique | du territoire en induisant un changement de comportement volontaire

Objectifs » Mieux connaitre le systeme d’acteurs concourant a I'alimentation du massif \
opérationnels| » Eduquer la population locale et touristique (tout dge confondu) ainsi que les

élus du territoire aux enjeux liés a I'alimentation durable

» Faciliter I'acces aux produits locaux notamment dans les circuits de distribution

classiques

» Expérimenter des nouvelles logistiques de distribution de produits locaux

» Faire connaitre les outils existants facilitant I'acces aux produits locaux :

points de vente collectifs, marchés, fermes ouvertes au grand public, événements

ayant trait au sujet, plateforme AGRILOCAL (CDA26), les applications mobiles
\Drc“)me Saveurs, Croq05, etc. /
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I1.2. Le comité de pilotage du projet o
Lo
Le PNR des Baronnies provengales P o

provencales

Les Chambres d’Agriculture de la Drome et des Hautes-Alpes AGRICULTURES  AGRICULTURES

&TERRITOIRES &TERRITOIRES
CHAMBRE D'AGRICULTURE  CHAMBRE D'AGRICULTURE
DROME HAUTES-ALPES

Les intercommunalités : CC des Baronnies en Drome Provencale et

CC SISteronalS BueCh » Communauté de communes
des BARONNIES en DROME PROVENCALE

Les experts du tourisme : 'ADT et les offices de tourisme (26 et 05)

2 de Communes
15,_"? ‘

. C e e » fu‘(ﬁ

Les experts de la transformation et commercialisation : CCl et CMA C’ =
(26 et 05)

H H H T AL POUR) E/ -.

Les partenaires financiers : DRAAF AURA, DRAAF PACA, CD26, CDOS, pom»&né;n;;m“ S

GAL Une autre Provence, GAL Sisteronais Buéch Avgﬁfllﬁ S

Le CEDER (Centre pour I’'Environnement et le Développement des X ,‘;“gp
Energies Renouvelables) Qo enFrance

avec le FEADER

LAssociation de producteurs « Clrcmt court en Baronnies » “
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I1.3. La méthodologie : les groupes de travail thématiques povegies
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Opérateurs économiques et
associatifs gravitant autour de

GROUPE 1: Ialimentation en s’appuyant GROUPE 2
EDUCATION sur les « tétes de réseaux » COMMERCIALISATION
-> Public scolaire \ -> Logistique / Intermédiaire
+EMALA (Equipe Mobile Académique de vAgricourt
Liaison et d’Animation) vLa Charette
+CIVAM vEchanges Paysans Hautes-Alpes
-> Public touristique -> Transformation et distribution
+UNAT (Union Nationale des Associations de +CMA 05 et 26
Tourisme) +CCl 05 et 26
~Bienvenue a la Ferme +BioConvergence
vAccueil Paysan +Grossistes (Transgourmet, etc.)
+Offices de tourisme - Commercialisation
vAgence de Développement Touristique +Commerces traditionnels
+(CIVAM) vFédération Départementale de I'Industrie
-> Grand public Hoteliere 26 et 05
+CEDER +Gite de France
vAgribio26 et 05 ~Clévacances
+AMAP de Nyons

> Eduquer la population locale et touristique > Faciliter 'accés pour tous aux produits
aux enjeux d’une alimentation durable alimentaires locaux



I1.4. Les actions a développer

GROUPE 1:
EDUCATION

-> Public scolaire
vProjets pédagogiques
-> Public touristique
vEductours

+Food tours

-> Grand public
~Défis culinaires

1°'¢ réunion du groupe :
Janvier 2018
OBIJECTIFS

Il. PAT des Baronnies Provencales

- COPIL réalisé en octobre 2017

% Parc
"W naturel
régional

ces Baronnies
provencales

}2

GROUPE 2 :
COMMERCIALISATION

) 7

-> A destination des artisans et commergants
vBusiness dating

->» A destination des commergants

vEtude de |a place des produits alimentaires locaux
dans les commerces traditionnels

- A destination des hébergeurs

+Opération Frigo plein

-> Tout public

~Place a I'expérimentation

1¢"¢ réunion du groupe :
Janvier 2018

1% REUNION

- Favoriser I'interconnaissance des acteurs
- Faire un bilan de ce qui se fait déja sur ce territoire
- Développer 2-3 actions structurantes a mettre en place




™ \erci de votre attention

Pour tout complément d’information :
TERRES d'AVENIR

Isabelle MALFATTO
Chambre d’Agriculture des Hautes-Alpes
Isabelle.malfatto@hautes-alpes.chambagri.fr

Nina CROIZET
Chambre d’Agriculture de la Dréme
Nini.croizet@drome.chambagri.fr

Gwennaelle PARISET
PNR des Baronnies Provencales
gpariset@baronnies-provencales.fr
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